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Introduzione e disegno d’indagine

Stima della dimensione complessiva della popolazione dei passanti nelle 14 giornate di interviste
per ogni punto di rilevazione:

v’ Via Mazzini

o In(verso Piazza Trento e Trieste): 47641 passanti (media giornaliera: lun-ven 2776; sab-dom 4969)

o Out (verso Via Mazzini): 45952 passanti (media giornaliera: lun-ven 2651; sab-dom 4860)
v" Via Garibaldi

o In (verso Piazza del Municipio): 36807 passanti (media giornaliera: lun-ven 2444; sab-dom 3091)

o Out (verso Via Garibaldi): 33565 passanti (media giornaliera: lun-ven 2185; sab-dom 2930)
v’ Via Bologna

o In (verso Piazza del Travaglio): 13993 passanti (media giornaliera: lun-ven 1077; sab-dom 805)

o Out (verso Via Krasnodar): 13508 passanti (media giornaliera: lun-ven 1030; sab-dom 803)
v’ Barco-Ponte

o In(verso il centro): 2981 passanti (media giornaliera: lun-ven 243; sab-dom 138)

o Out (dal centro): 2583 passanti (media giornaliera: lun-ven 202; sab-dom 142)

Totale interviste effettuate: 826, di cui 645 questionari completi e 181 con risposte mancanti)
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Comportamenti di consumo

Tipologia di punto vendita solitamente scelto per gli acquisti
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Mappatura dei punti vendita
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